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Neue Ideen entwickeln und nicht 
bestehende verbessern.
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Z E R O  T O  O N E

GRUNDANSATZ

Einen neuen Markt mit wenig bis 
keinem Wettbewerb wählen.



„Um die Zukunft zu erobern, reicht 
es nicht, der Beste zu sein. Gründer 
müssen aus dem Wettkampf des 
Immergleichen heraustreten und 

völlig neue Märkte gewinnen.“

P E T E R  T H I E L
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4 Vertrieb ist genauso wichtig wie das Produkt

Z E R O  T O  O N E

GRUNDANSATZ

3 Konkurrenz verdirbt das Geschäft

2 Ein schlechter Plan ist besser als keiner

1 Mut zum Risiko ist besser als Banalität



IDEENENTWICKLUNG

Kreativtechniken
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L ä s s t  s i c h  m i t  d e m  P r o d u k t  
e i n  g r o ß e r  M a r k t a n t e i l  ( a u c h  
i n  e i n e r  N i s c h e )  e r r e i c h e n  
b z w .  e i n  M o n o p o l a u f b a u e n ?

I s t  d e r  Z e i t p u n k t  p a s s e n d ?
B e s t e h t  e i n  T r e n d o d e r  i s t  
d i e s e r  s c h o n  v o r b e i ?

I s t  d i e  T e c h n o l o g i e  1 0 x  
b e s s e r i n  e i n e r  E i g e n s c h a f t  
o d e r  k o m p l e t t  n e u  u n d  s o m i t  
r e v o l u t i o n ä r ? A u f g a b e :

Z E R O  T O  O N E

Identifiziert die Potentiale 
und Schwachstellen der 
Idee mithilfe der 
Rahmenbedingungen. 

T i m e r :

RAHMENBEDINGUNGEN

5 Minuten
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W e i ß  d a s  U n t e r n e h m e n  
e t w a s ,  d a s  d i e  a n d e r e n  
U n t e r n e h m e n  n i c h t  w i s s e n ?

K a n n  d i e  W e t t b e w e r b s p o s i t i o n  
ü b e r  e i n e n  Z e i t r a u m v o n  2 0  
J a h r e n  g e h a l t e n  w e r d e n ?

W i e  s o l l t e  d a s  P r o d u k t  
v e r t r i e b e n  w e r d e n ?

W e l c h e  K o m p e t e n z e n s o l l t e n  
i m  T e a m v o r h a n d e n  s e i n ?

RAHMENBEDINGUNGEN

Z E R O  T O  O N E

A u f g a b e :

Identifiziert die Potentiale 
und Schwachstellen der 
Idee mithilfe der 
Rahmenbedingungen. 

T i m e r :

5 Minuten



Z E R O  T O  O N E

Bei welcher Rahmenbedingung 
seht ihr die größte Schwachstelle.
Entwickelt dafür Verbesserungs-
vorschläge.

IDEEN VERBESSERN

A u f g a b e :

T i m e r :

5 Minuten
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IDEENVORSTELLUNG



Z E R O  T O  O N E

DISKUSSION
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